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SWOT Activation

Annexe 1

Forces Faiblesses
- Mise en vente dans les magasins du - Faibles ventes de son nouveau
leader frangais GSS (Truffaut) produit lors de son lancement en
20M

- Marque haut de gamme
Ventes du produit “TABL'O” freinée

- Internationalisation rapide et par I'image de marque prestigieuse
importante jugée comme chére et haut de
gamme.

- Multiples technigues de cuissons

Annexes 4

- Prix élevé : Les produits OFYR

- Experts qualités en interne peuvent étre relativement colteux
par rapport a d'autres options sur le
- Marque commercialisée dans plus marché, ce qui peut limiter leur
de 80 pays accessibilité a un certain segment

de consommateurs

- Usage prive ou professionnel

Opportunités Menaces
- Revendeurs généralistes
- Covid en 2021, confinement, limitant
- Produit: Facilité d'utilisation “par - Healthy : la cuisine saine a fait sa les rassemblements entre amis.
rapport a un barbecue” place dans les habitudes
alimentaires, les gens font attention
- OFYR est souvent salué pour ses a leurs repas. La cuisine a la - Concurrence Intense : Le marché des

designs creatifs et ses produits plancha nécessite peu d'huile. grils et des produits de cuisson en
esthetiquement attrayants. plein air est compétitif, avec de
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Feedback
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Spot publicitaire
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What if it's not a legend...
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Annexe 8

What if it's not a legend...

Bee Made with love for your memories
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OFYR  Whatif it's not a legend.
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OFYR Made with love for your memories
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Annexe 11

Retroplanning

Lister le matériel dont on &
besoin i

Avril

Publication des posts sur les

B“dget Annexe 12

Nourriture/boissons
m Cadeaux concours B Lieu
B Chefs cuisiniers
B Matériels/Planchas
B Conteur / Musiciens B Securité
W Frais d'agence
5,80

2,3%

4,3%

T.5% 45.4%

20K

Nourriture/boissons
w Cadeaux concours B Lieu
W Chefs cuisiniers
B Commis en cuisine
B Matériels/Planchas

B Conteur / Musiciens W Sécurite
B Post Réseaux sociaux
B Partenariat B Frais d'agence
10,2% 5,1%

1%

20.3%

50K

MNourriture/boissons
= Cadeaux concours B lieu
B Chefs cuisiniers
B Commis en cuisine
B Matériels/Planchas

B Conteur / Musiciens B Sécurité
B Post Réseaux sociaux
B Partenariat M Frais d'agence
7.20h 2,50

0,3%

28,7%




